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Introducéo

urante a nossa jornada como seres sociais, aprendemos a nos comportar de acordo

com normas gerais (ue permitem a organizacao da nossa sociedade. De acordo com

Antonio Gramsci ([1926]2016), o Estado capitalista se baseia na divisao de classes
para a organizacao social. Dessa forma, ele funciona de acordo com interesses da classe
dominante, nao atuando com neutralidade. Entio, as normas sao pensadas a partir da classe
domiante para adequar o comportamento de todos dentro de um consenso social que
beneficiam a manutencao do poder. Sendo assim, o comportamento social se estabelece através
da reproducio de normas e valores politicos, sociais e culturals hegemoénicos que sao
estabelecidos por marcadores sociais de diferenca como: classe, sexismo, questdes raciais e
étnicas, etarismo, regionalismo e capacitismo. E importante destacar que a classe dominante no
topo das relacoes de poder esta representada pela figura do homem branco, heterossexual, de
classe economica alta e cristio. Assim, todos os demais (mulheres, negros, indigenas, LGBT), a

Consideramos como populagio negra a soma de pessoas pretas e pardas.
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partir do ensinamento das regras sociais, devem se comportar de modo que as relacoes sociais
mantenham as relacoes de poder.

Pensando nessas relacoes de poder diante da realidade das pessoas negras no Brasil,
observamos que desde a captura dos antepassados dessas pessoas no continente africano, elas
ficaram neglgenciadas pelo Estado. A populacio negra africana chegou escravizada ao
continente americano desde o inicio da “conquista” e permaneceu escravizada durante a
colonizac¢ao ibero-americana. Essa relacao de poder também se estendeu aos povos indigenas.
No Brasil colonia, negras/os escravizadas/os ingressaram em 1538, sendo extinta a escravidao
apenas em 1888 com a lei Aurea. A respeito da colonizacio José Arruda e Nelson Piletti dizem
que:

A ocupacio das coldnias criou sérios problemas administrativos, pois os colonos vindos da
metrépole queriam terras, o que sé seria possivel se eles as tomassem dos habitantes do pais. Foi
o que fizeram. Os europeus confiscaram as terras diretamente ou usaram regldoes em
disponibilidade ou, ainda, forcaram tribos nomades a fixar-se em territérios especificos. Para
encorajar a colonizacio, a metrépole concedeu a explorac¢io das terras a particulares ou a grandes
companhias que tivessem condi¢oes de realizar grandes empreendimentos, de rendimento
elevado. Para evitar toda concorréncia, a metropole s6 permitia industria extrativa, mineral e
vegetal. Mesmo assim, a industria colonial progrediu, impulsionada pela abundancia de matéria-
prima e mao de obra. A colonizacio, na medida em que representou a ocidentalizacio do
mundo, destruiu estruturas tradicionais, que muitas vezes nio se recompuseram, e nada construiu
em seu lugar. Na India, o artesanato desapareceu. No Congo, os belgas obrigaram as populacoes
nativas a executar trabalhos forcados e a pagar impostos. Na Argélia, a fim de liberar mao de
obra, os franceses destruiram a propriedade coletiva do solo e o trabalho comunitario, o que

levou muitas pessoas a fome e a indigéncia. (ARRUDA; PILETTI, 1996:240).

A escravidao se constituiu como um elemento importante no processo de acumulacao
primitiva de capitais, sendo assim, a escravizacio de homens, mulheres e criancas era condicao
essencial para a implantacio da empresa colonial mercantil e capitalista?. Anibal Quijano (2005)
parte do pressuposto de que o termo raca, como unidade de hierarquizacio, e o racismo, como
1deologia e relacao de hierarquizaciao global, estiveram sempre articulados desde o primeiro
momento da colonizacao. Essa condicio de exploracao for embasada pela existéncia de
categorias de classificacao centradas em distingoes biologicas (cor da pele, textura do cabelo,
entre outros).

Por 1sso, devemos lembrar que algumas teorias sociais da época de 1800-1930, baseadas
no evolucionismo e de cunho etnocentrista, auxiliaram no embasamento da escravidio e foram
responsaveis pela geracio de intolerancia e preconceito — cultural, religioso, étnico e politico.
Como exemplo, podemos citar as teorias criminais de Cesare Lombroso (1993) apresentando a
ideia de que o tamanho dos ossos ou a cor da pele influenciavam no comportamento moral e
na disposicao dos sujeitos ao crime, sugerindo uma superioridade do branco europeu sobre os
demais povos considerados selvagens ou marginais. No Brasil, ivemos o antropélogo Raimundo

: Ver: As causas da escravidiao colonial e suas consequéncias: tracos fundamentais e notas criticas aos

desafios atuais, de César Mangolim e Glaucia Sangiacomo, disponivel em:
https://cesarmangolin.files.wordpress.com/2010/02/mangolin-as-causas-da-escravidao-colonial-esuas-
conseguencias-2003.pdf.
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Nina Rodrigues (1899) que relacionava o negro e o mestico ao crime e a probabilidade de
doencas mentais no seu estudo Mesticagem, Degenerescéncia ¢ Crime. Nina Rodrigues fazia
defesas ao branqueamento da populacio brasileira para que o progresso, de fato, se
desenvolvesse. Esse cendrio etnocentrista foi se modificando a partir do debate sobre cultura e
de como ela influenciava o comportamento dos mdividuos, diferentemente da condicio
fenotipica.

Para além do cendrio cientifico favoravel ao preconceito de racas, apds o fim do sistema
escravocrata, que durou em torno de 380 anos no Brasil, as pessoas negras se viram sem trabalho,
sem moradia, sem acesso a educacio e sem qualquer perspectiva de vida. Essas pessoas foram
se fixando em regioes periféricas e tentando sobreviver a partir de trabalhos considerados sub-
humanos, como em Jessé Souza (2012): trabalhos domésticos, trabalhos bracais, prostituicao.
Até para as tarefas da agricultura, na qual essas pessoas ja atuavam, elas foram sendo substituidas
pelos brancos europeus que fugiam das guerras e tinham mcentivo do governo brasileiro para
migrarem. L.ogo, nao fol o acaso que resultou nos povos africanos escravizados e nos indigenas
mvadidos e expropriados pelos europeus nas nacoes colonizadas na América Latina, entre elas
o Brasil. Essa situacao tem se reproduzido socialmente sob condicoes de pobreza estrutural
deixando a populacio negra a margem, isso porque, pelos fatores historicos citados
anteriormente, pessoas negras tém menos acesso a educacao e ficam direcionadas a trabalhos
mal remunerados, consequentemente sem acesso ou com dificil acesso, a bens e servicos
mdividuais e coletivos. Essa realidade apresenta que tal populacao ainda vivencia o dominio do
poder do branco que fo1 politicamente construida e que estd presente em todos os espacos de

poder e de prestigio social.

Esse contexto historico também for destacado por Achille Mbembe (2018) na Critica da
Razio Negra:
Historicamente, a raca sempre fol uma forma de divisao e de organizacio da diversidade, sendo
fixada e distribuida segundo hierarquias e divisdes dentro de espacos mais ou menos estanques
a logica do recinto fechado. A raca é aquilo que permite identificar e definir que grupos de
populacdes siao, individualmente, portadores de tracos diferenciais ¢ mais ou menos aleatérios.
A raca é, simultaneamente, 1deologia e tecnologia do governo - é possivel fazer uma triagem,
medir, contabilizar, prevenir perigos inerentes a sua circulacio desses outros, neutraliza-los

antecipadamente (paralisacio, prisio ou deporta¢ao). (MBEMBE, 2018:71).

Desta maneira, concordando com Mbembe (2018), reforcamos que o termo raca pode
ser categorizado como produto de uma maquina social e técnica indissociavel do capitalismo, da
sua emergéncia e globalizacao. A mvencao de tal termo ja pressupunha a exclusio social, o
embrutecimento e a degrada¢ao moral. O negro teve a carne transformada em coisa e o espirito

em mercadoria.

A luz das contradicoes, lutas e conflitos sociais sio ampliadas, tendo em vista que aqueles
que nao se julgam plenamente representados nos movimentos sociais e organizacoes tradicionais
se organizam para exigir reconhecimento de sua importiancia e existéncia social. Diante disso, os
movimentos soclais, sobretudo os movimentos negros, tém relevincia e sao responsaveis por
colocarem a populacio negra no cerne do debate por melhores posicionamentos sociais,
melhores condi¢oes de vida, de acordo com Valter Silvério (2003).
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A ntegracao social de negras/os na estrutura do pais acabou por provocar a busca da
identificacio de ser negro/a pelos grupos que estio representando essa populacao, promovendo
dentro da sociedade brasileira o reconhecimento positivo das contribuicoes da populacao negra
ao pais, negligenciadas até o momento. Esses movimentos na estrutura social brasileira tém
levado o mercado de consumo a reconhecé-los, e a disponibilizar diversos produtos,
especialmente os de higiene pessoal, cosméticos e de beleza em geral, especificos para negras/os,
como ressaltado por Claudia Gomes (2017).

Na década de 1970, os estudos de consumo ganham destaque dentro das ciéncias sociais
e Jean Baudrillard ([1970]1995) destaca que a nossa sociedade se baseia no consumo. Com isso,
os produtos perdiam suas funcionalidades reais ¢ ganhavam novos atributos sociais, como:
juventude, status e beleza. Esta fo1 a nova forma de consenso e comportamento social
desenvolvida pelo sistema capitalista para distinguir e classificar as pessoas, fazendo com que as

relacoes de poder continuassem mantidas.

Dentro dessa realidade social, as pessoas que nio tinham acesso aos bens e servicos que
atribuiam status social, comecaram a questionar essas relacoes de poder e assim, os movimentos
socials ganharam forc¢a no pais. Dentre eles, os movimentos negros obtiveram destaque na luta
para garantir cidadania a populacio negra. Fol dessa maneira que o mercado capitalista agregou
as lutas sociais como nicho de mercado e viu potencial de consumo nas pessoas que eram

negligenciadas pelo Estado: negros, mulheres, indigenas, LGBT.

Diante do todo apresentado, esse trabalho visa discutir a criacio de nichos de mercado
consumidor voltados para populacio negra a partir da demanda social e dos novos
questionamentos sobre a manutencao das relacoes de poder a partir das regras sociais
hegemonicas. Para isso, a pesquisa buscou identificar como contetidos mididticos, dentro do
mercado cultural, podem traduzir essa realidade na contemporaneidade. Assim, ela apontou as

letras de musicas para orientar tal realidade.

Desta maneira, a pesquisa apresenta um debate teorico embasado por teorias sociais
relacionadas ao poder, estruturas sociais e consumo e analisa as referéncias da realidade de
mcorporacao da demanda social das pessoas negras no consumo presente na letra da musica
Autoestima do cantor de rap Baco Exu do Blues. Essa musica foi lancada em 2021, no album
QVVJFA?, que traz composi¢coes proprias com tematicas que expoe conflitos internos do cantor.
Baco Exu do Blues ¢ um cantor de rap, baiano e negro, possui seis adlbuns e ja ganhou prémios
como o Grand Prix, a premiacio maxima na categoria Entertainment for Music do Festival
Internacional Cannes Lions, em 2019.

As letras do cantor expdoem a realidade social a que corpos desprivilegiados estao
expostos - expoe sobretudo, a condicao do corpo preto: um corpo marcado, estigmatizado na
estrutura social hegemoénica. Como ja nos alertava Elza soares na letra da musica A Carne, de
2002:

A carne mais barata do mercado ¢é a carne negra.

Que vai de graga pro presidio, e pra debaixo do plistico.

E vai de graca pro subemprego, e pros hospitais psiquidtricos.
A carne mais barata do mercado € a carne negra.
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O poder simbolico nas estruturas hegemonicas sociais

Quando se pensa em poder pensa-se automaticamente em quem o detém, o exerce ¢ o
mantém. Logo, ele é atribuido a uma pessoa ou a um grupo de pessoas que exercem uma
determinada influéncia sobre outras. Relacionamos, também, o poder a forca fisica ou moral,
dominio ou posse, o que, geralmente, remete a idela de poder politico. Contudo, o poder nio
se Imita somente ao ambito politico, pelo contrario, sempre esteve presente nas relacoes

humanas (BRIGIDO, 2018).

O filésofo Michel Foucault tem, como um de seus principais estudos, o debate sobre o
poder. Para ele o poder nao estava localizado em uma instituicao, ¢ menos ainda era algo que
se cedia, seja por contratos juridicos ou politicos. O poder em Foucault reprimia, mas também
produzia efeitos de saber e verdade. Fle estudou o poder nio para criar uma teoria de poder,

mas para identificar os sujeitos atuando sobre os outros sujeitos, como vemos a seguir:

Trata-se [...] de captar o poder em suas extremidades, em suas tltimas ramificacoes [...] captar o
poder nas suas formas e instituicbes mais regionais e locais, principalmente no ponto em que
ultrapassando as regras de direito que o organizam e delimitam [...] Em outras palavras, captar o
poder na extremidade cada vez menos juridica de seu exercicio (FOUCAULT, [1979]2004:182).

Diante dos papéis possivels que a sociedade pode apresentar, o autor apontou
tecnologias de poder que foram divididas em duas séries: a Primeira Série esta higada ao corpo e
aos mecanismos disciplinares que atuam nesse corpo, como as Instituicoes sociais; a Segunda
Série se refere a populacio e aos mecanismos regulamentares, como o Estado. Assim, os sujeitos
estariam envolvidos em relacdes de poder que envolviam o controle das acoes e de como o

corpo fisico também estd imerso nas normas sociais.

Foucault ([1979]2004) definiu que o poder acontecia como uma relagio de forcas e como
relacio de forcas, o poder estava em todas as partes. Isto é, todas as pessoas estavam envolvidas
por relacoes de poder e nao podiam ser consideradas independente delas ou alheias a elas.
Refletindo sobre como esse conceito poderia reproduzir-se na vivéncia pratica social, lembramos
de Antonio Gramsci que vivendo em um periodo de mudancas econémicas e sociais, no periodo
de industrializacio na Europa, tornou-se jornalista e comecou a ter contato com
questionamentos sindicais a partir dos operarios da industria italiana. Com o avanco do fascismo
na regiao, Gramsci ajudou a fundar o Partido Comunista na Itidlia e se dedicou a pensar sobre
0s parametros sociais. Em 1926, o pensador fol preso pela policia italiana e fo1 na cadeia que ele

escreveu uma de suas obras mais importantes, a série Cadernos do Circere.

A visdo social que Gramsci ([1926]2016) apresenta da sociedade capitalista conta com o
entendimento de um Estado dividido de acordo com o interesse de alguns. Assim, o Estado
apresenta duas frentes que coexistiam para a manutencio das relacoes de poder: o Estado em
sentido restrito, composto por: sociedade politica = coercao, e o Estado em sentido ampliado,
referenciado por: sociedade politica + sociedade civil = coercao + persuasio/consenso.

Para manter a persuasio e o consenso, o autor aponta que existem instituicoes ou
aparelhos de hegemonia, entre publico e privado, que auxiliam a organizacio da sociedade,
disseminando as regras ou 1delas hegemonicas na busca da manutencio do poder social da classe
dominante. Assim, a escola ¢ um bom exemplo de uma dessas instituicoes de socializacio que
ajudam a reproduzir as normas sociais. E importante destacar que, de acordo com Luciano
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Gruppi (1980), a ideia de hegemonia em Gramsci nio atua apenas como ideologia, mas sim
como sindénimo de direcao e guia. Logo, a hegemonia estd diretamente relacionada com o
controle social.

Avan¢ando nas teorias das ciéncias sociais, Pierre Bourdieu ([1979]2015) fala em
estruturas estruturantes ao se referir a organizacio social, porque sio essas estruturas que
sustentam, que dao o alicerce a sociedade a partir das regras, normas e tradi¢coes disseminadas
como hegemonicas. Quando pensamos nessas normas, muitas delas apresentam codigos sutis,
como a postura corporal de uma mulher, os modos de falar e andar ditos masculinos, ou ainda,
o comportamento esperado das maes em relacio a seus filhos/as. Essas normas podem
representar signos diretos e violentos, como a relacio do homem negro com o crime diante das
abordagens policiais, por exemplo.

Podemos dizer que esse conjunto de normas sociais refletem as relacoes de poder nas
entrelinhas, é o que Gramsci ([1926]2016) chama de ideias hegemonicas e que Bourdieu (1989)
destaca como poder do simbolico. Entio, o poder simbélico ocorre a partir da realidade com a
mtencao de estabelecer uma ordem dentro dos parametros hegemonicos sociais. Isso é possivel
devido ao fato desse poder agir como estrutura que gera hierarquia que estd presente dentro da
organizacao social.

Para Bourdieu (1989), o poder simbolico ¢ essencialmente um poder de construcao da
realidade. Tal poder seria invisivel, aquele que nio estaria posto de forma clara, que s6 poderia
ser exercido com a cumplicidade daqueles que niao queriam saber que estavam sujeitos a ele ou
mesmo que o exerciam. Por isso, seria um poder que tem os melos para afirmar o significado
mediato do mundo, estabelecer valores, hierarquias e conceitos que se apresenta aos agentes
soclais. Sendo assim, diferentes atores soclais se envolvem em uma luta simbolica com o intuito
de garantir um mundo social alicercado a partir de seus interesses, lancando-se em uma
competi¢cao continua visando a aquisicao e o controle de diversas espécies de poder ou capital.

Vemos que a concepcio de poder formulada por Gramsci e Bourdieu é completamente
distinta da visao Weberiana de poder. Isso porque em Weber (1984) existe uma noc¢ao da
dominac¢io que estd sendo exercitada. Mas, tanto em Gramsci ([1926]2016) quanto em Bourdieu
(1989) essa dominacao sobre o comportamento das pessoas pode ocorrer sem a reflexao dos
sujeitos, tendo em vista que eles aprendem as normas sociais desde o inicio da sua socializacao
e acabam naturalizando-as. Mas, devemos lembrar que ambas as teorias nao apontam os sujeitos
como engessados o que da a eles a abertura para a agéncia. Essa agéncia dos sujeitos pode vir a
fazé-los reconsiderar tais normas sociais e fazé-los ir de contra elas.

Apontamos no 1nicio do texto que os corpos pretos foram subjugados pela diferenca
fenotipica. Essa subjugacio resultou em escravidio e mvisibilizou as culturas referentes a esses
sujeitos. Podemos, entao, compreender que o corpo funciona como materialidade simbélica de
significacao, sendo uma superficie sobre o qual se mscreve o social, como em Aureci Souza
(2004). Dessa forma, o corpo é uma instincia que €, a0 mesmo tempo, a natureza e a cultura,
como bem defendeu David de Le Breton (2009) sobre o entendimento da corporeidade humana
“como fenomeno social e cultural, motivo simbélico, objeto de representacoes e imaginarios”

(p.7). Logo, o corpo é uma construcio social e sio os padroes sociais que viao determinar os
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corpos que sao bonitos ou nio, humanos ou nio, que podem circular tranquilos nas ruas ou nao
como ditado pelo poder simbolico.

A sociedade brasileira se orgulha da Lel Aurea, porém mesmo com o decreto do final
da escravidao, os corpos pretos continuaram inferiorizados dentro das ideias hegemonicas que
regem a socledade. Sao os corpos que possuem menos oportunidade de trabalho, condi¢oes
precarias de estudo, que sio empurrados para as margens dos espacos urbanos e que estao
localizados em classes sociais mais baixas. Nao ha uma lei clara que determine tal realidade, mas
como participar da organizacao dos interesses de poder se esses corpos nao conseguem ocupar
a classe dominante que organizam a sociedade, como bem ressaltou Gramsci ([1926]2016)?

As lutas dos movimentos sociais negros por direitos civis e condicoes socials iguals
seguem existindo e trazendo reflexdo para a sociedade. Ao mesmo tempo em que conseguimos
ter mais representantes negros em relacoes de poder, como cargos em empresas, artistas em
destaque, temos uma série de atitudes racistas advindas do proprio estado pela acio da policia,
por exemplo. Lembremos de Gramsci ([1926]2016) com a coercao do Estado. Entao, ao mesmo
tempo que cotas para pessoas pretas e pardas sao criadas para a possibilidade de acesso ao ensino
superior, mais casos de prisoes equivocadas através da identificacio fotografica ocorrem com
pessoas pretas ¢ pardas. As mulheres pretas e pardas ainda sio as que mais ocupam o trabalho
informal e as mais caracterizadas como bravas ou raivosas no senso comum: “sao consideradas
pouco capazes porque existe todo um sistema econdémico, politico e juridico que perpetua essa
condicio de subalternidade” (ALMEIDA, 2019:45). De acordo com Silvio Almeida (2019) essa
realidade da mulher negra apresenta que o racismo ¢ uma ideologia que so sera substituida se
estiver ancorada em praticas sociais concretas. Assim, seguimos a passos lentos, mas constantes,
para uma mudanca real da condicao social da pessoa preta no Brasil.

Diante da realidade apresentada, observa-se que a logica do capitalismo acaba
absorvendo os movimentos culturais e sociais para transformd-los em mercadoria. Segundo
Maria Mira (1997), o consumo acaba sendo um fator importante para que os grupos ou
movimentos que foram historicamente discriminados consigam/desenvolvam a autoestima. Os
produtos vao fortalecer a 1dentidade pessoal dos consumidores ja que os fatores sociais sao
msuficientes para dar evasio a visibilidade social e é exatamente esse o interesse da segmenta¢ao
que o mercado promove. Na nossa sociedade de consumo ocidental atual, o fer aponta para a
condi¢ao de existéncia e, dessa forma, o bem material ou o acesso ao servico proporciona a
visibilidade pela posse e pelo status. E o que debateremos a seguir.

As demandas sociais e a criagio de um nicho de mercado

O consumo ¢ hoje uma das atividades que caracteriza a nossa sociedade ocidental.
Dentro dessa atividade, destacamos como os bens de consumo e servicos especializados se
transformaram e mudaram seus significados. A mmportincia dada aos bens materiais e o
crescimento industrial influenciaram o pensamento de Baudrilard ([1970]1995) que, na década
de 1970, chamou a atencao das ciéncias sociais para eventos que estavam surgindo no qual os

objetos perdiam suas funcoes reais para representarem signos sociais, como status e beleza.
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A reconstrucao social do Pos-Segunda Guerra Mundial gerou mais rapidez na producao
e maior variedade de objetos. De acordo com Baudrilard ([1970]199)5), essa situacio favoreceu
a atribuicao de signos aos objetos ligando o consumo e a producao a uma manipulacao dos
significados sociais e ndo, apenas, o uso e a satisfacio do consumo dos objetos em si. Assim, a
sociedade contemporanea é chamada, também, de sociedade de consumo pela dimensio e
mmportancia do consumo na sua dindmica contemporanea.

A atividade de consumir pode ser explicada e analisada por visoes diferentes, como:
natural, construida, moral, representacao coletiva ou satisfacao pessoal. A partir dessas varias
nuances, autores como Mary Douglas e Baron Isherwood ([1979]2009) e Livia Barbosa ¢ Colin
Campbell (2007) destacaram o consumo como cultura, apontando-o como um sistema de
significacao que funciona como codigo e que permite classificar pessoas, coisas, lugares e grupos,
fazendo parte das relacoes sociais. Nesse sentido, o consumo ¢ um dos principais elementos no
processo de reproducio social. Esse entendimento nos permite dizer que a logica do mercado
consumidor consegue permear a constituicao da subjetividade dos individuos, 1sso porque ele
vai refletir as escolhas pelas quais os individuos querem estar relacionados, seja na construcio
da imagem pessoal ou na referéncia do coletivo. Livia Barbosa (2006) aponta que o consumo
cria formas de sociabilidade, de comunicacao, de cultura material. Essas novas nuances acabam
mcidindo na subjetividade e nos mais intimos anseios de cada mdividuo que constrol suas

convicecoes tendo por base a volubilidade das relagoes de consumo.

Pensando na sociedade capitalista ocidental contemporanea, Douglas e Isherwood
([1979]12009) apontam que os estilos de vida e as identidades podem ser compostas e
descompostas diante do que se consome e se escolhe pagar. Isso é possivel devido a logica
mdividualista que o neoliberalismo estimula. Por 1sso, os individuos utilizam o consumo para
falarem sobre si e 1sso envolve um esforco do sujeito para se mostrar ao outro, ser visto,
percebido e desejado. Evidenciamos uma individualidade do sujeito que vé no consumo uma
fonte de satisfacio pessoal atrelada ao coletivo. Complementando essa abordagem sobre as
experiéncias de consumo, lembremos de Douglas e Isherwood ressaltando que:

A escolha dos bens cria continuamente certos padroes de discriminacio, superando ou
reforcando outros. Os bens sio, portanto, a parte visivel da cultura. Sao arranjados em
perspectivas e hierarquias que podem dar espaco para a variedade total de discriminacoes de que
a mente humana é capaz. As perspectivas nio sao fixas, nem sao aleatoriamente arranjadas como
um caleidoscopio. Em tdltima andlise, suas estruturas sio ancoradas nos propositos socials
humanos. [...] A atividade de consumo € a producio conjunta, com os outros consumidores, de
um universo de valores. O consumo usa os bens para tornar firme e visivel um conjunto particular
de julgamentos nos processos fluidos de classificar pessoas e eventos. (DOUGLAS;

ISHERWOOD, [1979]2009:115).

Como no trecho acima, o consumo pode ser utilizado como um reflexo, uma das formas
que os individuos falam sobre si. Bourdieu ([1979]2015; 2007) fala que gosto e estilo de vida
atuam como fortes mstrumentos de distin¢ao social, pois eles se localizam entre o visivel e o
mvisivel, no ambito material e imaterial. Nesse sentido, a constituicio simbolica do consumo é
produzida dialeticamente entre a interacao de representacoes e discursos, envolvendo elementos
relacionados as palavras, as imagens, as emocoes e ao contexto cultural no qual essas dinamicas

estao imersas, como em Rohit Varman e Russel Belk (2008). Assim, consumir bens e servicos
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virou uma referéncia da imagem que se quer passar para o outro. Grant McCraken (2003)
destaca que o desejo de ter o olhar do outro ¢ um dos fatores que influenciam na decisao sobre
o consumo de algo. L.ogo, o ato de consumir pode ser um parimetro para mostrar as diferencas
sociais que sao concretizadas a partir da possibilidade ou niao da aquisicao de bens, marcas e
servicos. Isso marca uma hierarquia social presente na atividade como apontam McCraken
(2003), Douglas e Isherwood ([1979]2009) e Bourdieu ([1979]2015; 2007).

Na cultura de consumo, a publicidade sugere que cada um de nos tem a oportunidade
de se aperfeicoar, seja qual for a 1dade, a classe social e/ou raca/cor. Por isso, podemos dizer que
a publicidade vai ser um importante fator na construcio e na transmissao dos signos. Ela propaga
estilos e vende novas necessidades e caracteristicas como status, juventude e beleza. Entio,
muitas pessoas se apolam no consumo de bens e servicos valorizados no mercado para se

sentirem valorizados.

Tanto McCraken (2003) quanto Mira (1997) apontam que o consumo acaba
funcionando como uma forma de reconhecimento social para grupos sociais que foram
discriminados, como a populacio preta. E desse modo que o mercado consumidor vai
observando realidades sociais para transforma-las em ganho. Assim surgem demandas para
nichos de mercado, por isso, ¢ interessante compreender como funciona a dinamica do capital
ao criar nichos de mercado.

O antropélogo Arjun Appadurai (2008), ao refletir sobre o consumo na sociedade
contemporanea, apontou que a demanda da producio de algo esta interligada a dois fatores: o
desejo e a necessidade. Desta maneira, a demanda se apresenta como uma funcao de praticas e
classificacoes sociais ou de uma reducao de um desejo universal. Se pensarmos nas pessoas
pretas, a demanda de um nicho de mercado veio a partir de praticas e classificacoes sociais. As
lutas por direitos sociais e pelo fim do racismo deram destaque a identidade histérica das pessoas
pretas. Entao, o mercado consumidor relacionou marcas e produtos ao discurso do respeito a
diversidade fenotipica e a valorizacao da imagem das pessoas pretas para ganhar a confianca e a
fidelidade de compra dessas pessoas.

Dentro desse jogo de necessidades e desejos, Appadurar (2008) destaca que a
regulamentacio coletiva das demandas funciona como parte de uma estratégia para conter as
mmplicacoes da diferenciacio. Com isso, o mercado nos direciona a escolher entre os produtos
e servicos oferecidos no nicho de mercado que escolhemos para a nossa imagem. A maior
possibilidade de escolarizacao devido ao acesso de politicas de acoes afirmativas proporcionadas
pela luta dos movimentos negros vem proporcionando uma relativa mudanca na perspectiva de
um aumento da renda das pessoas pretas. Essa maior autonomia tem aumentado o poder de
consumo dessa populacio, o que tem feito o mercado disponibilizar diversas linhas voltadas para

o publico negro, sobretudo no ramo dos cosméticos, como em Gomes (2017).

A partir dessa maior expectativa de ascensao social por causa do acesso a educacio
superlor e a posicoes sociais de destaque, ocorreu um movimento de reconhecimento da pessoa
negra diante da sociedade. Na medida em que essas pessoas passaram a frequentar, com mais
evidéncia, os mesmos espacos artistico-culturais, (escolas, universidades, museus) e de compra
(shoppings, marcas mundiais), elas passaram a vivenciar novas relacoes e sociabilidade (habitos,
gosto, estilos de vida), mesmo mantendo-se as distin¢oes sociais de raca e classe.
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O relativo aumento de circulacao de pessoas negras no circuito de consumo, aponta para
um comportamento social que traz as distin¢coes de raca de forma velada por conta de o poder
de consumo sobressair ao fator raca. Assim, trazemos Nestor Garcia Canclini (2006), afirmando
que consumir é mais do que comprar. Para ele consumir é uma maneira de ser e estd
diretamente relacionado a cidadania.

Ao pensar na énfase do mercado sobre as questoes sociais que envolvem as pessoas
negras, ¢ necessario refletir também sobre a logica do mercado em relacao aos gostos e estilos
de vida, pois o mercado transmite uma ideia de que cada individuo € livre para escolher seu
estilo e comprar o que deseja. A preocupacao com o estilo de vida, com a estilizacao da vida,
sugere que as praticas de consumo, o planejamento, a compra e a exibicao dos bens nio podem
ser compreendidos simplesmente como valores de troca. Tanto a expressividade da negritude,
quanto o consumo de cosméticos afro, por exemplo, pode ser entendido como um novo habitus®
e um estilo de vida que tém se valorizado cada vez mais entre negros e negras brasileiras.

Entio, socialmente o que as pessoas consomem e como consomem as distingue em
termos de classe e, também de raca, 1sso porque, sobretudo no Brasil, classe esta diretamente
ligada a raca. Diante das indameras possibilidades de distingoes sociais, esse consumo se
transforma em signos e sao geradas situacdes/condicoes para o desenvolvimento de lacos sociais
entre incluidos e excluidos, resultantes da incorporacao dos significantes que a pratica de
consumo produz. Assim, o consumo funciona como um marcador de pertencimento ao grupo
étnico, bem como uma forma de oposi¢ao a opressao, uma maneira de negros ¢ negras, fazerem-
se vistos/as ou mesmo ouvidos/as. Hilaine Yaccoub (2011) descreve essa situacao ao pesquisar
o consumo da classe média e de como as praticas vao relacionar as pessoas com a identidade

desse grupo.

Sendo assim, a moda se coloca como uma das expressoes mais ativas do mercado, haja
vista que ela funciona como agente duplo: ela individualiza a identidade dos sujeitos e, também,
aproxima os grupos especificos de acordo com cada estilo, ou seja, socializa segundo Georg
Simmel ([1905] 2008) e Gilles Lipovetsky ([1989] 2006). A moda “satisfaz igualmente a
necessidade de distin¢io, a tendéncia para a diferenciacao, para mudar e se separar” (SIMMEL,
[1905] 2008:24), logo ela também funciona como agente de comunicacio de simbologias. Os
signos implicitos nos objetos traduzem as relacoes e hierarquias sociais, “jamais se consome um
objeto por ele mesmo ou por seu valor de uso, mas em razao de seu ‘valor de troca signo’, isto
¢, em razao do prestigio, do status, da posicao social que confere” (LIPOVETSKY, [1989]
2006:171).

Diante do todo, trazemos a letra da musica Autoestima do cantor de rap Baco Exu do
Blues para refletirmos sobre a realidade do corpo negro dentro do sistema de nicho de mercado
destacando a recente valorizaciao do dinheiro e das caracteristicas fisicas dentro do padriao social
da beleza mfluenciado pela moda.

¢ De acordo com Maria Chaves Jardim (2019): habitus é um sistema de disposicoes aberto,

permanentemente afrontado a experiéncias novas e permanentemente afetado por elas. Fle é duravel, mas
nao imutivel.
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Autoestima: a subjugacio social € o consumo como afirmacio de visibilidade

Vivemos em uma época em que o culto ao corpo ¢ celebrado com fervor. Os padroes
de beleza sio cobrados pela sociedade muito mais por uma questio de ser esteticamente “bonito
de se ver” do que por preocupacoes com a saude. A todo tempo surgem exemplos de pessoas
que se dizem nsatisfeitas com seus corpos e procuram algum tipo de intervencao para modifica-
lo ou melhori-lo. Repara-se assim que, o corpo é moldado pelo contexto social e cultural e que
ele promove a mediacio do sujeito com o mundo. O estilo de vida particular que o individuo
adota também vai interferir no processo de experiéncia e socializacao corporal. Diante disso, é
importante ressaltar que:

7

a tarefa da antropologia ou da sociologia é compreender a corporeidade enquanto estrutura
simbolica e, assim, destacar as representacoes, os imaginarios, os desempenhos, os limites que
aparecem como infinitamente variaveis conforme as sociedades (LE BRETON, 2009:29-30).

Assim como 0 corpo, 0 consumo vai representar a estrutura simbolica na sociedade.
Diante de todo o debate apresentado trazemos A musica Autoestima que esta no album Quantas
vezes vocé jd for amado? do cantor Baco Exu Blues. Baco ¢ um cantor de rap baiano e negro.
Ele comecou a ganhar popularidade nacional em meados de 2016, com musicas que transmitiam
criticas sociais relacionadas ao racismo e a condicio de classe transmitindo a realidade da
periferia e as experiéncias pessoais. De acordo com o jornalista Aquiles Argolo (2022), dois dias
apos o lancamento deste dlbum, o cantor ja havia obtido 2,5 milhoes de plays em apenas uma
plataforma de musica.

A letra da musica tem a tematica da afetividade e do cancelamento social de pessoas
negras. Ela ja comeca expondo o sofrimento dos corpos negros diante do julgamento social, da
mferioridade e da concepc¢ao social de que esses corpos nao devem e nem merecem alcancgar

Certos espacos soclais, Como vemos a seguir:

Tantas dores que eu tentei esconder
Queria tudo, me disseram: Isso niao é pra vocé
Julgamentos nos fizeram perder

Livre demais pra quem nio é, consigo entender

Entao, a cancao ja se apresenta a partir da realidade de negaciao que as pessoas pretas
sofrem devido a sua condi¢iao social. Devemos lembrar que, de acordo com pesquisas do IBGL,
em 2019, pouco mais de 75% da populacao que vive em situacio de pobreza no pais se apresenta
como preta e parda®. Assim, Baco apresenta sentimentos pessoais que o colocaram na situacio
de inferioridade a partir dos julgamentos sociais.

Como a musica reflete acontecimentos reais vividos pelo cantor, podemos perceber que,
por causa da sua cor, ele fo1 desacreditado e lhe for negado um lugar de ascensio social. Essa
negacao nao ¢ apenas uma experiéncia individual, mas sim um retrato da realidade coletiva do
corpo preto na sociedade brasileira devido ao poder simbolico, como em Bourdieu (1989),

' Mais informacoes no link: https://www.brasildefato.com.br/2021/04/05/artigo-a-ampliacao-das-
desigualdades-raciais-com-a-covid-19.
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presente nas normas soclais. Isso ¢ bem representado no trecho “ Livre demais pra quem ndao é,
consigo entender”. Dessa forma, os corpos negros estao supostamente livres desde a escravidio,
porém nao conseguem realmente ser, devido as amarras socials presentes nas ideias
hegemonicas de manutencao de uma classe de pessoas subalternas, para a manutenc¢ao do poder
de alguns, como explicou Gramsci ([1926]2016). Ele consegue entender por que o sentimento
de subjugacao é posto para ele desde a sua infancia por causa da condi¢io que o fator cor/raca
tem na estrutura da sociedade brasileira.

Assim, destacamos a importancia da construcao identitaria, individual e coletiva, que
atravessa as pessoas pretas. “Os fatores que participam da construcio da identidade de um
mdividuo sao direcionados a partir de suas percepcoes individuais e da relacio que se tem com
o outro” (GUSMAO SA, 2020:40)°. Entio, compreender como e onde estou na estrutura social
reflete o lugar do individuo na sociedade ¢ de como ele pode ou nio se portar ou até onde se
pode chegar diante das normas hegemonicas como expressado por Gramsci ([1926]2016).

Diante desse cendrio de ataques socials, pessoas podem recorrer a meios de alivio
mmediato das situacoes de subjugacao. Em torno desse tema, o consumo aparece como meio de
camuflar a situacao de preconceito. Assim, Baco expoem nio s6 o consumo de entorpecentes
para sair da realidade, mas o uso de bens materiais de consumo para comprovar o seu poder de
compra perante a sociedade. Vejamos a seguir:

Usamos drogas pra esconder nossa dor
Diamantes nas correntes pra ofuscar nossa dor
Cravejamos o sorriso, nao vao ver nossa dor

Pago dez mil nesse ténis, t6 pisando na dor

Essa roupa é cara, foda-se, compra
Quero esconder minha dor

Esse carro é caro, foda-se, compra

Eu quero fugir da minha dor

Nada disso consegue me tirar essa dor
Estando onde to

Nao sinto o direito de sentir essa dor

A musica segue apontando a obtencao de bens materiais como carro, ténis e jolas na
tentativa de tentar calar sentimentos prejudiciais a autoestima. Logo, a condicio econdmica
exibida pelo consumo leva os sujeitos a pensarem que exibir suas posses e seu poder de compra
faz com que eles sejam respeitados socialmente, pois o preconceito racial seria influenciado pela
sua posicao de consumidor.

Claudia Rezende e M* Claudia Coelho (2010) trazem que Emile Durkheim e George
Simmel ja mostravam como existem sentimentos que sao produzidos socialmente, através das

5

Estudos que apontam a importincia do Eu e do Outro para a construciao identitiria: O minimo eu:
sobrevivéncia psiquica em tempos dificeis de Christopher Lash (1986); O processo civilizador de Nobert Elias
(1993) e A socializacio: construcio das identidades sociais e profissionais de Claude Dubar (2005).
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relacoes sociais. K ainda, que tais sentimentos produzem efeitos significativos nas interacoes e na
coletividade. Assim, o consumo de objetos, marcas e lugares ¢ parte de um sistema de
significados construidos socialmente que se referem a uma hierarquia, como referenciado por
Bourdieu [1979]2015 e Baudrillard ([1970]1995). Inclusive, destacamos que a pratica de tentar
superar emocoes negativas com consumo ¢ um ramo de pesquisa dentro das ciéncias sociais. A
exemplo temos: Nestor Canclini (1997), Gustavo Carneiro (2017), Claudia Gomes (2017),
Josiane Oliverra (2009; 2011).

Outra referéncia presente nesse trecho é a ostentacio ao destacar diamantes e valores
altos em sapatos. O estudo da ostentacaio como meio de demarcar dimensoes de acesso a bens
reforc¢a a condicao de distingao a partir do consumo. Thorstein Veblen ([1899]1988) ja apontava
essa relacio ao pesquisar sobre consumo conspicuo entre os nobres como maneira de

hierarquizar os grupos socais.

Ainda sobre essa estrofe, podemos observar a posicao em que o cantor se coloca ao dizer
que nao sente direito de sentir a dor por ele ter conseguido ascender socialmente. Ele representa
o conflito de: sofrer julgamentos devido a sua origem e cor, mas ter uma condicio social melhor
do que os demais pretos ao seu redor. Diante disso, podemos dizer que a letra da musica de
Baco Exu Blues nos da subsidios para refletirmos sobre a mvisibilidade da populacio negra,
ainda que seja possivel identificarmos nos ultimos anos uma maior expressividade de nichos de

mercado voltados para esse publico, como ¢ o caso dos cosméticos afro ¢ do mercado musical.

A escolha dessa musica para analisarmos as relagoes raciais ¢ o mundo do consumo, se
da pelo fato de que as musicas revelam caracteristicas, tradicoes e sentimentos. Elas relatam a
cotidianidade de determinada populacdo. Entio, uma musica pode revelar como se processam
gostos e estilos de vida, pode revelar ainda como se processam discursos e praticas sociais
mediadas pelo consumo como na letra analisada aqui. Seguindo a analise, temos o trecho:

Foram 25 anos pra eu me achar lindo

Sempre tive 0 mesmo rosto

A moda que mudou de gosto

L agora querem que eu entenda
Seu afeto repentino

Eu so t0 tentando achar
A autoestima que roubaram de mim

A partir do refrao acima, é possivel pensar que o corpo, por suas formas e usos pode,
assim, ser considerado um capital, ou seja, um recurso de poder que os atores sociais utilizam
em um determinado espaco social para nele obter vantagens. Esse capital pode ser convertido
em outros tipos de capitais: econdmico, social, cultural e simbolico, como em Bourdieu (2007).
Isso fica representado na fala “Sempre tive o mesmo rosto a moda que mudou de gosto”, entao,
a moda mudou a situacao dos corpos pretos e pardos a partir da miciativa do mercado. A
mudanca ganha for¢ca quando o capitalismo incorpora os debates de racismo ao nicho de
mercado para corpos pretos. L.ogo, comeca uma valorizacao desses corpos no cenario da moda.
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Mesmo diante dessa mudanca, devemos nos lembrar dos padroes corporais que estio presentes
nas idelas hegemonicas sociais em torno das feicoes afiladas, dos corpos magros e malhados.

Ao destacar a frase “ E agora querem que eu entenda seu afeto repentino”, Baco expressa
a realidade de como o corpo preto e pardo sempre foi desvalorizado e inferiorizado. Isso
perpassa no comportamento social das pessoas negras ao longo da vida como evidenciado no
trecho “as emocoes tornam-se entio parte de esquemas e padroes de acao aprendidos em
mteracao com o ambiente social e cultural” (REZENDE; COELHO, 2010:14). Logo, essa
mudanca de valor social assusta e gera um sentimento de desconfianca em pessoas que sempre
foram subjugadas. Por mais que elas lutem pela sua autoestima e pela valorizacio do seu corpo
diante de toda a luta dos movimentos negros, sentir tal mudanca vinda da sociedade
impulsionada pelo nicho de mercado aponta para a possibilidade da discriminacao velada e nao
de uma mudanca de postura real. Lembremo-nos que as “dinamicas de inclusao/exclusio regem
as relacoes entre os grupos sociais” (REZENDE; COELHO, 2010:7)5).

O trecho “Eu 56 to tentando achar a autoestima que roubaram de mim” é repetido varias
vezes durante a musica, sobretudo no final. O que nos faz concluir como as emocoes podem ser
pautadas por negoclacoes de poder, hierarquias ou demarcacoes de fronteiras entre grupos
sociais. Portanto, o sentimento expressado pelo cantor traduz a realidade da populacao negra
em um pais onde as relacoes raciais perpassam na propria estrutura social, sendo o consumo

um dos elementos atrelados a uma suposta cidadania para negras e negros.

Conclusio

Diante do todo apresentado, escolhemos a letra da musica Autoestima, de Baco Exu
Blues, para identificarmos os atravessamentos raciais e identitirios a que 0s corpos negros estao
expostos. Analisamos tal realidade pelo viés do consumo e de como essa atividade aponta
caminhos para refletirmos as condi¢oes sociais da nossa sociedade. Baseadas em Nestor Canclini
(2006), seguimos a idela de que o consumo serve para pensar, entio, buscamos a relacao da
identificacio do consumo de linhas especiais para a populacio negra com as reais condi¢coes
sociais dessa populacao. Assim, podemos dizer que tal consumo é mais do que a aquisi¢ao de
um bem ou servico, ele ¢ uma forma de existir socialmente, traduzindo o poder de compra em

resisténcia, identidade e afirmacio.

O consumo permite pensarmos como as relacoes sociais/raciais operam no campo do
simbolico, dentro da cultura material. Muitos produtos, a exemplo das musicas, expressam o
descontentamento social, as violéncias, o acesso ou nio aos bens materiais e servicos. Ou seja,
expressam as insatisfacoes e desafios sociais, mas também, as conquistas da populacao negra.
Logo, as letras de musica tém um papel importante para os chamados invisivels e¢/ou silenciados,
1ss0 porque elas sao um aparato que consegue atingir a muitos grupos sociais. De modo ladico,

elas tém o potencial de mostrar a realidade vivida pelos grupos sociais representados por elas.

Passamos pela historia da populagio negra no pais e refleimos sobre como as normas
sociais hegemonicas sao excludentes. Tais normas sao produzidas pela classe dominante e nio

acomodam com o mesmo respeito e dignidade as partes da populacio. devido a heranca
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escravista, a pulacao negra ficou destinada as classes baixas e a subjugacao. Isso porque a propria

estrutura social empurrou-a para essa parte da piramide social.

Também nio podemos negar que, teorias iniciais dentro das ciéncias sociais fortaleceram
a condicao de nferioridade de pessoas nao brancas. O que deu respaldo intelectual para a
producio e fortalecimento das bases das normas sociais. Mesmo com a mudanca de pensamento
e a disseminacao de que questoes fenotipicas nao influenciava na moral, ainda hoje essas teorias
reverberam na reproduciao de tais normas sociais e estio presentes na dificuldade de uma real

transformacio social.

A importancia do consumo como atividade econémica, mas sociocultural acaba gerando
um movimento de ampliacao de mercado. Dessa maneira, o mercado produz demandas para
agregar novos publicos consumidores e as questoes socials entram nesse ciclo. Assim, a
populacio negra se torna nicho de mercado e a partir disso ocorre outro movimento: o da
valorizacao de tracos fenétipos e o fortalecimento da autoestima a partir do poder de compra.
Isso vem do pressuposto de que se o mercado olha para mim, eu existo, ja que vivemos em uma
sociedade de consumo. A prépria politica economica do pais no periodo de 2002-2010
mcentivava o poder de compra das classes menos favorecidas com politicas assistencialistas de

transferéncia de renda.

Outro fator que mmpulsionou um comeco de mudanca na realidade de compra, e
consequentemente, na visibilidade social da populacio negra foram as politicas publicas de
acesso a educacao superior, emprego e renda. Elas tém proporcionado a popula¢ao negra maior
poder de consumo e 1sso tem se refletido no mercado de consumo. Assim, a constante luta dos
movimentos negros, proporcionou a populacao negra a adentrar em espacos que historicamente
lhes foram negados, como é o caso das universidades.

Todos esses atos sociais estao expostos indiretamente na canc¢ao Autoestima de Baco
Exu Blues, ao relatar como ele se sentiu inferiorizado durante grande parte da sua vida e de
como o sucesso lhe for negado devido as condi¢oes sociais que ele, como pessoa negra, se
encontrava. A musica também aponta a mudanca de comportamento a partir da realidade do
poder de compra. A letra da cancdo apresenta que bens materiais foram adquiridos tanto para
visibilizar o cantor quanto para tentar suprir o sentimento de inferioridade ao qual ele foi
submetido ao longo da vida. Fssa ¢ uma realidade comum entre minorias sociais que conseguem
poder de comprar a partir do nicho de mercado, a demonstracio desse poder atenua acoes

preconceituosas devido o fator econdmico sobressair.

Também podemos dizer que se percebe uma expansio do consumo musical de rap,
musicas com alto teor critico que fazem as dentncias da cotidianidade da populagio negra na
atualidade. Por 1sso, podemos dizer que o consumo da cancao também entra na analise de
material consumivel. O estilo musical vai possibilitar uma maneira de reflexdo dessa patologia
social que compete a questao racial, entre brancos e pretos, como defendia Alberto Guerreiro
Ramos (2023). Os numeros de acessos a obra de Baco expressos no texto apontam essa
realidade. Isso fortalece os movimentos negros e a conscientizacao social, pois atinge varios
publicos para além dos proprios negros. A letra da musica de Baco Exu Blues se torna uma
possibilidade potente que da voz aos mvisibilizados e, até entao, silenciados. A musica canta a
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realidade e nos oferece a possibilidade de pensarmos em mudancas sociais e articularmos a 1sso
um mundo até pouco tempo impensavel para negras e negros, o mundo do consumo.
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CONSUMO E CIDADANIA: UMA ANALISE SOBRE O NICHO DE MERCADO PARA A
POPULACAO NEGRA A PARTIR DE BACO EXU DO BLUES

Resumo

O artigo visa debater a realidade social da populacdo negra a partir da relacao entre consumo e cidadania.
Utiliza-se a letra da musica Autoestima, do cantor rapper Baco Exu do Blues, para iluminar a discussao tedrica
sobre o poder simbdlico e as normas hegemodnicas que empurraram a populacdo negra para a base na
piramide social. O consumo entra como um fator revelador para a compreensao da insercao social de negras
e negros a partir da visibilidade oferecida pelo nicho de mercado voltado para essa populacdo. Discute-se
ainda, como a possibilidade do poder de compra ajuda a minimizar acdes discriminatérias e fortalece a
identidade e a autoestima de uma minoria social.

Palavras-chave
consumo; cidadania; nicho de mercado; populacao negra; Baco Exu do Blues.

CONSUMPTION AND CITIZENSHIP: AN ANALYSIS OF THE MARKET NICHE FOR THE
BLACK POPULATION FROM BACO EXU DO BLUES

Abstract

The article aims at debating the social reality of the black population based on the relationship between
consumption and citizenship. To do so, it uses the lyrics of the song Autoestima, by the rapper singer Baco
Exu do Blues, to illuminate the theoretical discussion about symbolic power and the hegemonic norms that
pushed the black population to the bottom of the social pyramid. Consumption comes in as a revealing factor
for understanding social inclusion based on the visibility that the market niche aimed at the black population
brings. And yet, how the possibility of purchasing power helps to minimize discriminatory actions and
strengthens the identity and self-esteem of a social minority.

Keywords
consumption; citizenship; market niche; black population; Baco Exu do Blues.
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